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2011年2⽉度から3⽉度にかけて推定接触者数が増加したサイト(ドメイン)のベスト10は上記の通り。
最も接触者数が増加したのは「東京電⼒」サイトでした。福島第⼀原⼦⼒発電所の事故、また計画停電の実施を受けて、関
連情報を求める人がサイトに接触したと考えられます。2位以下は「アサヒコム」、「AFP通信」、「ＮＨＫ」、「毎日JP」
とニュース系サイトが並びました。6位には「Twitter」が⼊り、震災後のコミュニケーションツールとして利⽤者が増加し
たことがうかがえます。8位には震災当日、および計画停電により大規模な運休となった「JR東日本」が入っています。

国内ニュースサイトでは、「アサヒコム」、「NHK」、「毎日ＪＰ」などのサイトで大きく接触者数が増加しました。一方、
「AFP通信」、「ウォールストリートジャーナル」などの海外ニュースサイトも大きく接触者数を伸ばしています。これは
主に原発事故に関して国内メディアだけではなく、海外メディアから発信される情報を得ようと考えた人が多かったことが
うかがえます。また、東北・関東圏の地⽅紙やブロック紙などのローカルメディアにおいても⼤きく接触者数が伸びていま
す。広範囲での地震被害・原発事故・計画停電という事態に際し、より身近なローカルメディアに地域の詳細な情報を求め
る人が多かったものと思われます。

* 伸び率＝(3月度推定接触者数－2月度推定接触者数)/2月度接触者数×100 

*順位は推定接触者数の増加数(3月度推定接触者数－2月度推定接触者数)の降順
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ソーシャルメディアサイトの中で最も接触者数が伸びたのは「Twitter」でした。次いで「２ちゃんねる」、「mixi」、
「Facebook」と続いています。「Twitter」は3月のリーチが39.2%となっており、インターネット利⽤者の約4割が
「Twitter」を利⽤していたことになります。
また、この数値は⾃宅内のPCインターネットサイト利⽤のみの値ですので、アプリ、フィーチャーフォン、スマートフォン
などからの利⽤を含めるとさらに多くの⼈が利⽤したと考えられます。

地方自治体のサイトも大きく接触者数が増加しました。最も接触者数が増加したサイトは「宮城県」、次いで「東京都」、
「横浜市」となっています。「宮城県」、「仙台市」、「福島県」などはもともとの接触者数が少ないため、非常に大きい
伸び率になっています。関東地⽅の⾃治体の増加については、計画停電のグループ確認や原発事故後の⽔道⽔の影響確認な
どとともに、自治体運営の公共交通機関（都バス・市バス・都営地下鉄・市営地下鉄）の情報を求める接触者が多かったも
のと考えられます。
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