
digiads
(インターネット広告統計サービス)

株式会社ビデオリサーチインタラクティブ



■調査⽅法

①広告データベース(DB)作成
調査対象となるアプリ内広告、サイト内広告を選定。(４半期毎に精査)

②実査 ︓広告取得
実際の機器（スマートフォン、PC）を⽤い、毎⽇クローラーにて広告素材を取得しています。

③情報付加 ︓広告主、銘柄
素材、リンク先ページの情報を元に、広告主などの情報をＤＢに⼊⼒。

各社ヒアリング結果より

広告ＤＢ作成
(四半期毎に更新)

調査対象となるサイト/アプリ

広告主
銘柄(ブランド)
初出稿確認⽇・・etc

広告取得 情報付与（確定⽬検） ※集計ＡＳＰにデータを搭載

①

② ③

digiadsとは、



digiadsとは

■調査対象アプリ＆サイト

スマートフォン ︓サイト 約100媒体

アプリ 9媒体(facebook , Instagram , twitter , LINE , youtube

Smartnews, Yahoo! JAPAN , グノシー , TikTok)

デスクトップ ︓サイト約480媒体

調査対象は、主要アドネットワーク企業担当者、またメディアレップ企業担当者にヒアリングを⾏い、
最新のカバレッジが⾒込める広告を選定しております。いわゆる広告枠が活発に取引されているサイト。

枠を調査対象としているため、取引形態までは判別し兼ねます。
（純広 or アドネットワーク or RTB）

リスティング、リターゲティング、アフィリエイトは対象外です。
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データの推計方法

指標：推定imp
：推定広告費

１）取得した素材の「出現回数」「クローリング回数」を基に出現率を算出

２）出現率と当該頁（アプリ）の視聴率（起動回数）を基に推定impを算出

３）推定impと広告メニュー単価を基に推定広告費を算出

ドメイン名
推定接触者数
[千人]

接触者率
(リーチ)[%]

平均接触回数
(フリークエン
シー)

推定視聴ページ
[千ページ]

平均視聴
ページ

平均滞在時間

yahoo.co.jp 15754 64.7 7.9 1080153 68.6 0:59:48



SNSを調査対象に追加（スマートフォン広告）

○2018年4⽉1⽇から、順次SNSの広告素材を取得開始
→事業性を鑑みて、25歳男⼥、40歳男⼥の「計4属性」にてクローリング中

○Youtube動画広告素材取得を開始
→計12属性にて、ブラウザ広告をクローリング

2018年 iOS Andoroid
アプリ ブラウザ アプリ ブラウザ

Facebook 4/1〜 4/1〜 4/1〜 4/1〜

Twitter 4/1〜 4/1〜 7/23〜 4/1〜

Instagram 4/1〜 6/1〜

LINE 12/1〜 12/1〜

Youtube 5/1〜

2019年

TikTok 12/1〜 12/1〜



データ更新は翌々週の⽔曜⽇

OPEN

前⽉の⼀ヶ⽉分のデータが参照できるのは、翌⽉中旬頃になります。



■クリエイティブサーチ機能（⽇別速報＊確定作業前データ）

取得した広告素材を、過去素材のクリエイティブ要素から学習し、取得翌⽇には暫定的な

広告主/銘柄名/掲載媒体などが付与された情報をご提供。


